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HALKLA İLİŞKİLER (PR) 1 3 + 0 3 4

Seviyesi Lisans
Ders Türü Zorunlu
Ders Veren Araş.Gör.Dr. Ali ÜNAL
Ders Dili Türkçe
Yardımcılar Arş. Gör. Dr. Ali ÜNAL
Derslik İİBF 425
Dersin Amacı Halkla ilişkiler ile ilgili temel kavramlar ve ilkeleri, halkla ilişkilerin gelişimini, halkla ilişkilerde

kullanılan araç ve yöntemleri, halkla ilişkilerle ilgili temel teorileri öğrencilere tanıtmaktır. Ders
içerisinde tartışılacak vaka çalışmaları öğrencilerin halkla ilişkiler fonksiyonlarını ve
kampanyalarını daha yakından tanımalarını sağlamaktır.
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Dersin Öğrenme Çıktıları
1 Halkla ilişkiler ve halkla ilişkilere yakın diğer kavramları açıklar; Halkla ilişkiler kavramını tanımlar; Reklam,

propaganda, tanıtım, pazarlama ve iletişim gibi kavramları açıklar; Halkla ilişkilerin tarihsel gelişim sürecini irdeler;
Halkla ilişkilerin gelişimini anlatır; Halkla ilişkilerin öncülerini sıralar; Kırgızistan ve Türkiye’de halkla ilişkiler
sürecinin gelişimini ortaya koyar; Halkla ilişkilerin bir meslek hâline gelmesi sürecini tanır; Halkla ilişkilerin ilkelerini
sıralar; Halkla ilişkiler uzmanlarında aranan özellikleri listeler; Halkla ilişkilerin örgüt içindeki yerini belirler; Halkla
ilişkilerde iletişim ve kamuoyunun önemini yorumlar; İletişim kavramının önemini açıklar; Kitle iletişimi ve etkilerini
anlatır; Kamuoyu ve gündem oluşum sürecini tanır; Halkla ilişkilerde araştırma sürecinin önemini açıklar; Araştırma
sürecinin aşamalarını sıralar; Halkla ilişkiler alanında yapılan araştırma türlerini irdeler; Halkla ilişkiler sürecinde
araştırma yöntemlerinin kullanımını anlatır; Halkla ilişkilerde yönetim sürecini açıklar; Halkla ilişkilerde planlama
sürecini betimler; Halkla ilişkilerde uygulama sürecini açıklar; Halkla ilişkilerde değerleme sürecini betimler; Halkla
ilişkilerde ortam ve araçları yorumlar; Sözlü ve yazılı ortam araçlarını kullanımı öğrenir; Kurum-içi halkla ilişkiler
sürecini aktarır; Kurum-içi iletişimin önemini açıklar; Kurum-içi halkla ilişkileri kendi cümleleriyle ifade eder;
Çalışanlarla iletişim kurma stratejileri ve yöntemlerini sıralar.

Haftalık Ders İçeriği
Hafta Dersin Konusu
1. Hafta Halkla ilişkiler kavramı ve gelişimi
2. Hafta Halkla ilişkiler ve ilişkili olduğu alanlar
3. Hafta Halkla ilişkilerin temeli: kişisel ilişkiler, ilkeler, nitelikler
4. Hafta Halkla ilişkilerde hedef kitle
5. Hafta Halkla ilişkilerde kampanya
6. Hafta Kampanyada görsel malzemelerin kullanımı ve sunum teknikleri
7. Hafta Öğrencilerin araştırma sunumu
8. Hafta Ara sınav
9. Hafta Kitle iletişim araçlarının halkla ilişkiler yönetiminde etkin kullanımı
10. Hafta Halkla ilişkiler yönetiminin stratejik uygulamaları
11. Hafta Kurum içi iletişim-kurum içi halkla ilişkiler
12. Hafta Uluslararası halkla ilişkiler
13. Hafta Halkla ilişkiler ve meslek etik kuralları
14. Hafta Halkla ilişkileri gelecekte neler bekliyor
15. Hafta Öğrencilerin araştırma sunumu
16. Hafta Final sınavı

Ölçme Değerlendirme Biçimi
Değerlendirme
Aracı

Adet Katkı (%) Katkı Yüzdesi

Vize 1 40 40
Final 1 60 60


