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КЫРГЫЗ-ТҮРК "МАНАС" УНИВЕРСИТЕТИ
Комуникация факультети факультети

Коом менен байланыш жана реклама бөлүмү
Курстун программасы

 

Курстун
коду

Курстун аты (Кыргызча) Курстун аты (Түркчө) Семестр Апталык
саат

Кредит ЕКТС

HIR-357 МЕДИА ПЛАНДОО MEDYA PLANLAMASI 5 2 + 0 2 3

Курстун деңгээли Бакалавр
Курстун түрү Талаптуу
Курстун мугалими Ага окутуучу Чынара Капарова
Курстун тили Кыргызча
Жардамчылар -
Аудитория 319
Курстун максаты Бул сабактын максаты – Рекламаны жана PR-кампанияларды уюштуруу процессинде

медиапландоонун принциптерин жана алгоритмдерин үйрөтүү. Медиа пландоо массалык
маалымат каражаттары талданып, алардын аудиторияга таасири, алардын реклама каражаты
катары сапаттары талданат.

Колдонулуучу адабияттар
Колдонулуучу адабияттар Адабияттын

түрү
1 Абдульманов С. Евангелист бизнеса. Рассказы о контент- маркетинге и бренд-журналистике. –

М.: Манн, Иванов и Фербер, 2017. 216 с
Китеп

2 Бове К.Л. Современная реклама. США издательский дом «Довгань», 1995. Китеп
3 Балабанов А.В. Занимательное медиапланирование. - - М.: РИП Холдинг, 2004. Китеп
4 Бузин В. Н. , Бузина Т. С. Медиапланирование для практиков. М.: Вершина, 2006. - 448 с.: ил.,

табл.
Китеп

5 Денисов C. Рейтинги как они есть. // Рекламный мир, №6, 1996. Китеп
6 Банникова А. Конспекты по медиапланированию. //Рекламист, №4, 1995. Китеп
7 Росситер Дж.Р. Реклама в продвижении товара.- СПб «Питер», 2000. Китеп

Жетишилчү жыйынтыктар
1 Студенттер медиапландоонун негиздерин, рекламаны жөнгө салуу жолдорун үйрөнүү менен аларды өнүктүрүү,

жайылтуу, таркатуу тууралуу маалыматтарга ээ болуп, алган теориялык билимдерин практикада иш жүзүнө
ашыруу үчүн колдонушат.

Курстун планы
Апта Темасы
1. Апта Медиа пландоо деген эмне? Сабактын максаты жана милдетин аныктоо
2. Апта Рекламадагы пландоонун негизи. Рекламанын милдети, максаты жана түрү. Медиа алып

жүрүүчү (медиа носитель).
3. Апта Медиа пландоонун негизги этаптары: рекламалык-маркетинг абалын анализдөө, медиа-брифти

түзүү, бренддин абалын аныктоо, медиасплит, медиаобчет, медиамикс, медиабаинг.
4. Апта Маркетинг жана медиапландоо (медиастатистика, рейтинг, рекламалык чыгым, программалык

камсыздоо.
5. Апта Телекөрсөтүүгө пландоонун өзгөчөлүгү. Телереклама.
6. Апта Медиапландоо жана медиа иликтөө: максаты жана милдети. Жетишилген натыйжалар.
7. Апта Радиого пландоонун артыкчылыгы. Радиреклама.
8. Апта Ара сынак.
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Курстун планы
9. Апта Сырткы рекламалык көрнөк-жарнактарга пландоо; билборд, ситиформат, пиллар, ситиборд,

транспорттогу рекламанын спецификасы, Директ-мейл.
10. Апта Медиапланер. Медиапланер деген ким жана анын функциясы. Медиапланердин чеберчилиги.
11. Апта Басма сөздөгү рекламаны пландоо: гезиттерге пландоонун ыкмалары, гезит- журналдардагы

рекламанын өзгөчөлүгү, артыкчылыктары жана кемчиликтери.
12. Апта Интернеттеги рекламаны пландоо. Интернетке медиапландоо
13. Апта Контексттик реклама. Салттуу эмес рек.каражаттар. Спонсордук пакет түзүү.
14. Апта Типтүү медиа пландын үлгүсүн үйрөнүү.
15. Апта Практикалык иштер: Медиапландоо презентациялары.
16. Апта Финалдык сынак.

Баалоо
Баалоо каражаты Саны (даана) Үлүшү (%) Жалпы үлүшү
Арасынак 1 40 40
Финал сынагы 1 60 60


